Informacja prasowa, Wroctaw, 12.06.2025 .
MOBILE VIKINGS jap

MOBILE VIKINGS URUCHAMIA NOWA OFERTE, POD PRAD

Cztery plany, komplet ustug, petna przejrzystosé¢ i zadnych diugoterminowych umoéw.
Spotecznosciowy operator komérkowy startuje z nowg oferta na karte — POD PRAD -
stworzong razem z uzytkownikami i napedzang ich potrzebami. ZEFIR, FALA, SZTORM,
VALHALLA - cztery warianty, jeden kurs: prosto, wygodnie i po ludzku.

ZEFIR, FALA, SZTORM, VALHALLA. Plany z charakterem
Oferta POD PRAPD to cztery plany na karte:

e ZEFIR (25 zt — 30 GB, w tym 7,27 GB w UE),

e FALA (30 zt — 80 GB, w tym 8,72 GB w UE),

e SZTORM (35 zt =120 GB, w tym 10,17 GB w UE),

e VALHALLA (45 zt — 180 GB, w tym 13,08 GB w UE).

Wszystkie plany zawierajg nielimitowane rozmowy, SMS-y, MMS-y w Polsce i w UE, pakiety
danych (w tym GB dostepne w roamingu), eSIM, zasieg 5G oraz funkcje wygodnego

AutoOdnowienia co 31 dni.

Nazwy planéw nawigzujg do zywiotow i legend wikingéw — od delikatnego ZEFIRU po potezng
VALHALLE, co odzwierciedla rosngcg moc i mozliwosci kazdego kolejnego wariantu. W razie

zmiany potrzeb lub oczekiwan mozna ptynnie przejs¢ na inny wariant bez przeszkod.

Nowa oferta POD PRAD to co$ wigcej niz zaktualizowany cennik. To istota dziatania
Mobile Vikings w praktyce i naturalny krok na drodze, ktérg kroczymy od lat. ObraliSmy
wtasny kurs: ma byc¢ prosto, wygodnie i po ludzku. Uzytkownik ma miec petng kontrole
i korzysta¢ z ustug tak jak mu wygodnie — bez zbednych formalnosci
i dfugoterminowych umow. Automatycznie odnawianie, elastycznosS¢ w wyborze planu
i jego zmianie, a takze mozliwo$¢ optacania subskrypcyjnie (kartg) albo prepaidowo
(saldem) to najwieksze zalety oferty POD PRAD. Oferta POD PRAD to odpowiedz na
potrzeby naszej spotecznosci — méwi Maciej Grzelak, Chief Product Officer Mobile

Vikings Polska.



Co nowego? Migedzy innymi roaming w planie za 25 zt i petna elastycznos¢

Najwiekszg nowoscig w poréwnaniu do poprzedniej oferty subskrypcyjnej jest plan ZEFIR —
najtansza opcja z petng funkcjonalnoscig, w tym roamingiem w UE. Dodatkowo uzytkownicy

majg mozliwos¢ (dotyczy to rowniez pozostatych planéw):

e kumulowania niewykorzystanych danych,
e dzielenia sie GB z innymi Vikingami,

e opflacania oferty ze zgromadzonych srodkéw (Saldo).

Oferta dziata w 100% online — od aktywacji numeru (w tym eSIM), przez zarzadzanie

na Koncie Vikinga lub w Viking App, po kontakt z HelpDeskiem.

Rejs Prébny — oferta na start za 50% ceny

Kazdy z planéw mozna aktywowac, korzystajac z Rejsu Probnego, dzieki ktéremu pierwszy
miesigc kosztuje 50% mniej. To pewny sposdb na bezpieczne sprawdzenie Mobile Vikings,
zanim uzytkownik zdecyduje, czy pozostac w sieci na dtuzej. Uzytkownik moze w kazdej chwili
zrezygnowac lub zmieni¢ wariant na inny. Uwaga: przechodzgc na nizszy plan, nie ma

mozliwosci transferu zgromadzonych GB.

Oferte POD PRAD napedza spotecznos¢

Mobile Vikings jest spotecznosciowym operatorem komérkowym. Uzytkownicy zapraszajg do
sieci znajomych, a za kazdg aktywng z polecenia osobe zyskujg 10% znizki. Po zaproszeniu

5 oséb optata za korzystanie z ustug spada do 0 z!

Spotecznosé Vikingdw moze tez przekazywac sobie GB, wspierac¢ inicjatywy charytatywne
operatora (Szalupy Ratunkowe), a takze wspétdecydowac o kierunku rozwoju marki. W Viking

Store uzytkownicy mogg wymieni¢ GB na unikalne gadzety.

Wiecej informacji o nowej ofercie POD PRAD znajduje sie na stronie mobilevikings.pl.

Regulamin oferty znajduje sie pod tym linkiem.


https://mobilevikings.pl/pl/?utm_source=press&utm_medium=press&utm_campaign=Pod%20Prąd_informacja_null_brand_1
http://mobilevikings.pl/

O Mobile Vikings

Spotecznos$ciowy wirtualny operator komoérkowy z Wroctawia. Na rynku telekomunikacyjnym
dziata od ponad 12 lat. Swoj wzrost opiera przede wszystkim na zadowoleniu spotecznosci
Vikingow, ktérzy poprzez polecenia zapraszajg znajomych do sieci. Misjg Mobile Vikings jest
Zniesienie granic miedzy uzytkownikiem a markg, dlatego claim marki brzmi: Sie¢ ludzi, nie
numerow. Uzytkownikow obstugujg tylko ludzie (ahoj z botamil!), a Vikingowie majg realny

wplyw na kierunek rozwoju marki i chetnie angazujg sie w jej dziatanie.



