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Plush liderem TikTok-a wsrod telekomow!

W ciggu zaledwie o$miu miesiecy dziatalnosci na TikToku, Plush zdobyt 1,2 miliona polubien
i wyprzedzit cata konkurencje. Nowa strategia i ciggte zaskakiwanie odbiorcéw platformy
angazujagcym kontentem sprawito, ze Plush zostal najbardziej lubiang polska marka
telekomunikacyjng na TikToku.

W koncu mozemy powiedziec to oficjalnie. Wyglada na to, ze TikTok ma nowego krdla, a raczej... Misia.
Osiem miesiecy wystarczyto, zeby marka swoim pluszowym pazurem przetamata wszystkie bariery
i stata sie najchetniej lajkowanym kontem sposrdd polskich telekomoéw. A poprzeczka ustawiona byta
naprawde wysoko.

Od zera do...bohatera?

Nowa strategia zaktadata dostosowanie komunikacji do obecnych oczekiwan mtodych. Mi§ w nowej
odstonie oraz tworzenie contentu w sposdb charakterystyczny nie dla marek, a dla tworcow sprawity,
ze Plush wyprzedzit w polubieniach catg dziatajgcg na TikToku od kilku lat konkurencje. Od pazdziernika
ubiegtego roku Plush nieustannie zaskakiwat zapraszajac do wspétpracy: goscia od najbardziej znanej
stopy w Polsce — tatwoganga, nic-nie-mdéwigcg Dode, wieczng Edyte Gérniak oraz Hanie Turnau wraz
z pewnym pazernym zwierzakiem z Krupowek. Do tego reaktywowat z grupg teatralng Mumio kultowe
Kopytko, przepedzit z posesji jedzacego kebaba Ksigzula, a Zoja Skubis wspieta sie na Mount Everest
w Plushowym kombinezonie. Efekty? W ciggu kilku miesiecy Plush zdobyt najwieksze zaangazowanie
w kategorii telco i realng zmiane percepcji marki, ktére w potgczeniu z nowa oferta przetozyty sie na
55% wazrost sprzedazy. To przyktad, ze z odwazng, ale jednocze$nie przemyslang strategig i dobrym
wykonaniem, mozna osiggnaé wiecej, niz tylko zasieg w social mediach. Mozna przywrdci¢ marce
znaczenie i dac jej nowe zycie.

Dtugo zastanawialismy sie co zrobic¢ z Plushem, ktdry lata swojej Swietnosci miat juz dawno za sobgq
iwZadnym punkcie swojego marketing-mixu nie pasowat do oczekiwan, ktére wobec swoich
ulubionych marek ma obecne mfode pokolenie. Dzieki odwaznym decyzjom btyskawicznie
zbudowalismy ogromne zaangazowanie. Jednoczesnie udaje nam sie sprytnie przemycac¢ komunikaty
ofertowe — moéwi Pawet Lewandowski, Head of Plush.

Nikt nie lubi oglgdac reklam. Aby naprawde angazowac odbiorcow trzeba tworzyc¢ tresci, ktore
naturalnie wpisujq sie w ich feed. Plush w bardzo krotkim czasie stat sie naturalng czescig TikToka —i co
najwazniejsze, przetozyto sie to na wzrost sprzedazy i lepsze postrzeganie marki — dodaje Filip Potoska,
Head of Communication and Content Plush.

Dziatania Plusha byty regularnie zauwazane przez media i zostaty wyrdznione na stronie TikToka jako
jeden z najlepszych przyktadéw biznesowego wykorzystania platformy na swiecie.
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Na koniec — zeby juz dtuzej nie przynudza¢ — pare istotnych faktéw o koncie Plusha na TikTok-u. To
wiasnie te liczby i statystyki méwig wszystko:

TOP #1 telekom w Polsce na TikTok-u

e 568K wyswietlen profilu,
¢ 1,2M polubien,

e 46K komentarzy,

e 71K udostepnien,

e 0 nudnych tresci.

A dla tych, co jeszcze nie widzieli — namiar na konto Plusha, czyli — powiedzmy to gtosno raz jeszcze, bo
mamy sie czym chwali¢ — najchetniej lajkowane konto sposrdd polskich telekoméw.

Zespot Plush wspottworzy komunikacje i dziatania marketingowe wspélnie z agencjg CRB.agency, ktéra
prowadzi social media i produkuje content. Agencja FormUp natomiast wspiera marke w dziataniach
digital — od kreacji i kampanii mediowych, po realizacje celéw.
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