UPC rusza z nowa platforma marketingowg ,,Mega power, mega fun”
i jeszcze korzystniejszg ofertg ustug

Warszawa, 18 kwietnia 2014 r.: UPC Polska, lider innowacyjnych ustug cyfrowych, wykorzystuje
potencjat najnowoczesniejszej sieci internetowej i rozwija mobilnos$é dostepu do cyfrowych ustug
oraz telewizyjnej rozrywki. Dzi$ startuje w mediach kampania ,,Mega power, mega fun”, ktéra
bedzie platformg marketingowa wspierajaca nowa oferte UPC.

Celem kampanii jest umocnienie pozycji UPC jako operatora zapewniajgcego klientom
najkorzystniejszg i najatrakcyjniejszg oferte ustug cyfrowych. Juz w tej chwili — jak wynika z
najnowszej analizy Urzedu Komunikacji Elektronicznej — w przypadku dostepu do internetu
przeptywnosci do 60 Mb/s oferta UPC jest o 40 proc. atrakcyjniejsza cenowo niz oferta konkurenta,
przy zobowigzaniu na 12 miesiecy. W kategorii powyzej 100 Mb/s nasze ustugi sa najkorzystniejsza
ofertg na rynku. Réznica cenowa do najdrozszego konkurenta wynosi az 78 proc. na korzys$¢ UPC.

Megakorzysci

W nowej ofercie nasz cennik staje sie jeszcze bardziej przejrzysty. W Pakietach GO, HIT i VIP
oferujemy jasne zasady promocji — cena za pierwszy miesigc korzystania z pakietu wynosi teraz 1 zt.
Aby zaoferowac klientom dostep do najwyzszej jakosci internetu i telewizji na najkorzystniejszych
warunkach, wprowadzamy nowe pakiety dwdch ustug:

¢ Internet UPC i Telefon UPC, sktadajgcy sie z ustugi internetowe] o przepustowosci 60 Mb/s
oraz nowej oferty telefonicznej Minuty do wszystkich MAX z nielimitowanymi pofgczeniami
w ramach abonamentu przez catg dobe do wszystkich numerédw komérkowych i
stacjonarnych w Polsce oraz w 41 krajach Europy i Swiata (zobacz liste krajéw:
http://www.upc.pl/telefon/minuty-do-wszystkich-max/ ) oraz na numery komaérkowe w
USA i Kanadzie.

o Telewizja UPC i Telefon UPC, sktadajgcy sie z bogatej oferty kanatow Telewizji Cyfrowej
UPC, zamieniajgc jednoczes$nie dotychczasowg oferte telefoniczng Minuty Do Wszystkich
240 na wspomniang wczesniej Minuty do Wszystkich MAX.

Obie oferty dostepne sg za 89 zt miesiecznie.

Bardziej korzystne sg takze pakiety trzech ustug. W dotychczasowym pakiecie Starter, ktory
oferowat 34 programy, zwiekszamy znaczgco oferte telewizyjng, ktdra obejmie teraz 123 kanaty (w
tym 28 HD). Ceny pakietow trzech ustug zaczynajg sie teraz od 99 zt.

Dla klientéw zainteresowanych tylko ustugg telefoniczng w nowej promocji jej koszt zaczyna sie od
25 zt, istnieje tez mozliwos¢ kupienia tej ustugi z ofertg Minuty do wszystkich MAX, co dotychczas
mozliwe byto tylko w pakietach.

Megaszybkos¢

UPC stawia na najnowoczesniejszg sie¢ oraz najwyzszej jakosci rozrywke telewizyjng. Dzieki
konsekwentnie prowadzonym od lat inwestycjom, wszyscy klienci internetu UPC majg dzi$ dostep
do przepustowosci do 250 Mb/s. Kolejnym krokiem w wyznaczaniu trendéw na rynku przez UPC sg
rozpoczete testy najszybszego internetu na rynku 500 Mb/s. Nasi klienci doceniajg nowoczesne
ustugi — na koniec 2013 r. juz 75,4 proc. z klientéw korzystato z dostepu o predkosci co najmniej 30
MB/s, a ponad 30 proc. — z potréjnej ustugi.
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Megatresci — upc
Najnowoczesniejsza infrastruktura oznacza takze nowg jakosé rozrywki — oferte telewizyjng, na

ktorg sktada sie 190 kanatow, w tym 47 w HD, a takze ustugi dodatkowe. UPC od dawna rozwija
mobilnos¢ ustug i zapewnia klientom mozliwos¢ coraz bardziej swobodnego korzystania z oferty.
Dlatego wprowadzito takie ustugi jak VoD, UPC NA ZADANIE oraz UPC TV i UPC Phone. Kolejnym
elementem rozwoju mobilnosci jest pilotazowy start ustugi dostepu do internetu UPC Wi-Free,

czyli sieci hot-spotow dla wszystkich klientédw internetu w UPC.

Kreacje przygotowata agencja reklamowa Heart&Brain.
Spot reklamowy kampanii mozna zobaczy¢ tutaj:
https://www.youtube.com/watch?v=gXD2LigVYWO.
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UPC Polska jest liderem cyfrowych ustug kablowych: telewizji, szerokopasmowego Internetu i telefonii dla klientéw indywidualnych i biznesowych.
taczymy ludzi z cyfrowym Swiatem, utatwiajac korzystanie z jego nieograniczonego potencjatu oraz wyznaczamy nowe trendy na rynku, dzieki
wdrazaniu najlepszych, $wiatowych technologii. Na koniec czwartego kwartatu 2013 r. z ustug UPC Polska korzystato 1436 700 abonentéw, w tym
848 300 z interaktywnej telewizji cyfrowej, 387 000 z telewizji analogowej, 915 900 z szerokopasmowego internetu i 521 800 z telefonii. W zasiegu
najnowszej generacji szerokopasmowych sieci UPC w standardzie DOCSIS 3.0 znajduje sie ponad 2,5 min gospodarstw domowych, w ponad 100
miastach w Polsce. UPC Polska jest czescig Liberty Global, Inc. (NASDAQ: LBTYA, LBTYB, LBTYK). Wiece] informacji dostepnych jest na stronie:

www.upc.pl

Liberty Global jest najwiekszym miedzynarodowym operatorem telewizji kablowej, obecnym w 14 krajach. £taczymy ludzi z cyfrowym Swiatem,
umozliwiajgc im odkrywanie jego nieograniczonych mozliwosci. Nasza potrdjna ustuga, wyznaczajaca rynkowe trendy, jest dostarczana dzieki
sieciom nowej generacji oraz innowacyjnym platformom technologicznym, ktére tacza 24 min klientéw, korzystajacych z 48 min ustug: telewizji,
szerokopasmowego Internetu i telefonii. (dane z 31 grudnia 2013r.).

Marki konsumenckie, jakie nalezg do Liberty Global to Virgin Media, UPC, Unitymedia, Kabel BW, Telenet i VTR. Nasza dziatalno$¢ operacyjna
obejmuje réwniez_Liberty Global Business Services oraz fundusz inwestycyjny Liberty Global Ventures. Wiecej informacji na www.lgi.com.
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