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Komunikat prasowy
Warszawa, 3 marca 2014 r.

Grupa Multimedia Polska publikuje wyniki finansowe
za 2013 r.

v" Przychody Multimedia Polska w 2013 r. wyniosty 699,2 min zi, co oznacza
wzrost 0 2% w poréwnaniu do 2012 r.

v' Skorygowana EBITDA wzrosta w 2013 r. 0 1,2% i wyniosta 355,5 min zi.

v Liczba dostarczonych ustug (RGU") na koniec roku wyniosta 1,54 min i byia
na podobnym poziomie jak na koniec 2012 r.

v" Kontynuacja migracji klientow z telewizji analogowej w kierunku telewizji
cyfrowej. Wzrost przychodéw w segmencie telewizji o 3,1% do 346,8 min zi.

v' Dalszy wzrost w ustudze szerokopasmowego dostepu do Internetu: 7,3%
(do 212,8 min z}) po stronie przychodéw i 4,7% (do 500 tys.) po stronie RGU.

- Dzieki przeprowadzonym inwestycjom zbudowaliSmy wysokiej jakosci ogolnopolskg
infrastrukture, ktéra w potgczeniu z rozpoznawalng markg, solidng bazg klientow i
sprawng siecig sprzedazy otwiera przed nami nowe mozliwosci rozwoju. Zgodnie z
przyjetg strategig, rozszerzamy dotychczasowy model biznesowy o nowe ustugi, aby
spotka stata sie integratorem ustug niezbednych dla domu i biura — moéwi Andrzej
Rogowski, Prezes Zarzadu Multimedia Polska.

Uzyskane wyniki finansowe prezentuje ponizsza tabela:

w min zf 2012 2013 zZmiana
Przychodyze | gass | 6002 | 20%
sprzedazy

Skorygowana o
EBITDA 351,4 355,5 1,2%
Zysk netto 49,0 70,7 44,2%

! Poczawszy od raportu finansowego za 2013 r. Grupa Multimedia Polska wprowadzita zmiane metodologii w
zakresie prezentacji RGU.
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Przychody

Grupa Multimedia Polska wypracowata w 2013 r. 699,2 min zt przychodéw, co
oznacza wzrost 0 2%, w poréwnaniu do 2012 r. Rosngce przychody to efekt wzrostu
przychodow w segmencie telewizji oraz Internetu. Wptyw na nasze wyniki miata
réwniez konsolidacja spotek przejetych w 2012 r. — Stream Communications, Diana
oraz Transmitel. Na dynamike wzrostu przychodéw wptynety takze zmiany w
otoczeniu rynkowym m.in. cyfryzacja telewizji naziemnej. W pierwszym poétroczu
odnotowalismy wzrost liczby rezygnacji w segmencie telewizji. W Ill kwartale sytuacja
ustabilizowata sie, a w IV zanotowalismy juz wzrost przychodéw z tego segmentu.

Struktura przychodéw z poszczegdlnych segmentdéw pozostaje stabilna. W 2013 r.
przychody z segmentu telewizji stanowity 49,6% (+0,5 pp), z Internetu 30,4% (+1,5
pp), z telefonii 16,6% (-1,6 pp), pozostate zrodta stanowity 3,4% (-0,4 pp).

W raporcie rocznym za 2013 r. Multimedia Polska wprowadzita zmiane metodologii
obliczania liczby RGU w segmencie telewizji. Dotychczas abonenci korzystajgcy z
ustugi telewizji cyfrowej, w ramach ktérej ofertowane byly réwniez kanaty telewizji
analogowej, liczeni byli jako dwa RGU (1 RGU telewizji cyfrowej oraz 1 RGU telewiz;ji
analogowej), co zaburzato obraz biznesu. Wprowadzona zmiana polega na
raportowaniu kazdego abonenta telewizji cyfrowej jako pojedynczego RGU.

Na koniec 2013 r. Grupa Multimedia Polska swiadczyta ustugi na rzecz 826 tys.
abonentéw, z ktorych 293 tys. korzystato z dwdch ustug, a 127 tys. z trzech ustug.
tgcznie Multimedia dostarczaty swoim klientom 1,54 min ustug (RGU), czyli zblizong
liczbe, jak na koniec 2012 r.

Wskaznik liczby ustug na jednego abonenta nie zmienit si¢ w stosunku do ubiegtego
roku i wyniost 1,86. Sredni miesieczny przychéd (ARPU) na jednego abonenta
wyniést w 2013 r. 67,85 zt (0 4,1% mniej niz przed rokiem).

EBITDA i zysk netto

W 2013 r. Skorygowana EBITDA? wyniosta 355,5 min zt i byta 0 1,2% wyzsza niz w
2012r.

Grupa utrzymuje pod Scistg kontrolg koszty operacyjne (z wytgczeniem amortyzacji),
ktore w 2013 r. wyniosty 359,2 min zt (wzrost o 2,2% wobec 2012 r.). Najwiekszy
wzrost kosztéw odnotowano w obszarze programmingu i praw autorskich (o 12,3 min
zt), co jest konsekwencjg migracji klientow do telewizji cyfrowej oraz zawartej ugody
ze Stowarzyszeniem Filmowcéw Polskich (SFP). Z kolei obszarami, w ktérych koszty
ulegly najwiekszemu obnizeniu sg: interkonekt (o 5,7 min z) i koszty ogdlnego
zarzadu (0 5,2 min zt).

Zysk netto w 2013 r. wyniost 70,7 min zt, czyli o 21,7 min zt wiecej niz w 2012 r.
Istotny wptyw na osiggniety wynik netto miata restrukturyzacja organizacyjna Grupy.

2 Zysk operacyjny plus amortyzacja, skorygowany o zdarzenia jednorazowe oraz zdarzenia, ktére nie sg
bezposrednio zwigzane z biezgcq dziatalnoScig operacyjng Grupy, na przyktad zysk (strata) ze zbycia aktywow
trwatych lub aktualizacji wartosci aktywow trwatych.
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Telewizja

W 2013 r. Grupa wypracowata 346,8 min zt przychodéw w segmencie telewizji, czyli
o 3,1% wiecej niz rok wczesniej. Zauwazalny byt znaczgcy wzrost przychodéw w
obszarze telewizji cyfrowej o 17,0% do 186,4 min zt, spadek w przypadku telewizji
analogowej 0 13,9% do 132,2 min zt oraz wzrost w kanatach Premium o 17,8% do
27,6 min zt.

Po zmianie metodologii, liczba RGU telewizji wynosi 751 tys., z czego 318 tys. to
telewizja cyfrowa, 350 tys. to telewizja analogowa, a 83 tys. to kanaty Premium.
Wskaznik rezygnacji (churn) w ustudze telewizji kablowej pozostat na niezmienionym
w stosunku do 2012 r. poziomie - 0,86% sredniomiesiecznie.

Internet

W 2013 r. Grupa Multimedia Polska w segmencie Internetu wypracowata niemal
212,8 min zt przychodéw, czyli o 7,3% wiecej niz rok wczesniej. Liczba uzytkownikéw
tej ustugi na koniec roku wyniosta 500 tys., czyli 0 4,7% wiecej niz przed rokiem.

Ustugi glosowe

W 2013 r. przychody Grupy Multimedia Polska z ustug gtosowych wyniosty 115,8 min
zt. Rok wczes$niej byto to 125,1 min zt. Jest to trend zgodny z sytuacjg na catym
rynku telekomunikacyjnym. Na koniec roku Grupa posiadata 285 tys. ustug
gtosowych, czyli tyle samo, co przed rokiem.

Inwestycje Multimedia Polska

Grupa Multimedia Polska zainwestowata w 2013 r. 189,8 min zt, z czego 175,0 min z
stanowity naktady zwigzane 2z rozbudowg i modernizacjg sieci, wzrostem
przepustowosci szkieletu telekomunikacyjnego, a takze wdrazaniem nowych ustug.
W ramach tych inwestycji m.in. przytgczono do sieci ok. 30 tys. nowych gospodarstw
domowych. Ponadto 3,7 min zt wynikato ze zmiany stanu zobowigzan inwestycyjnych
oraz réznic przejsciowych w poziomie srodkéw trwatych. Pozostate srodki w kwocie
11,2 min zt zostaty przeznaczone na akwizycje.

W celu uzyskania dodatkowych informacji prosimy o kontakt:
Bartosz Sroka

NBS Communications

tel: +48 22 826 74 18,

e-mail: bsroka@nbs.com.pl

Jakub Rutkowski

NBS Communications

tel: +48 22 826 74 18,

e-mail: jrutkowski@nbs.com.pl
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